dvideoclip o disco?

la mfsica estA cambiando,
toma imagen.

las discogréficas se han

inventado el videoclip ¥

hay ya programas de la te
levi=ién que se nutren de

v

cllos. "sto es logicamente

explicable, pues sale muchfsimo mAs barato comprar una simple vpelfcula
de video que ccntratar al cantante de moda nor un ojo de la cera., Unz pe
ouera pelfcula de tres o cuatro minutos, a veces m&s , en la que ademis
de los té&cnicos habitualas, trabajan guionistas, operadores de efectos es
peciales, actores, etc. Todo ello a la blsqueda de algo nuevo que atrajga
la atencién del pnfiblico. "odo eso es bueno para promncionarse, porque cu
alauier cantante que halla tenido la oportunidad d= grabar un videoclip
puede estar seguro de aue =u lanzamiento va a ser mucho mejoraque el que
le realizarfa cuarlquier emisora de radio, nor muy buena que esta fuera.
“istd claro, si el consumidor de discos h=bitual ve tres o cuatro veces un
video musical, al fina' cuando escuche el dirco de este mi=mo video re =en
tir#d defraudrdo en gran medida, auerrf 2lgo mfAs que escuchar el disco #in
més. “n el c¢lip le dan 1o cue el gquiere, rostros, efectos esspeciales, imd
gen, coreografia, ademas de la voz ¥y la midsica,

En definitive, llegarf un dia oue la gente dejarf de comprar discos ¥y
gravarf en su propio video los clips misicales qgu~ le interesen. For cue,
no es wverdad aoue desde nue s¢ a comercializado el aparato de video, y s«

nrogramar pelfculas en la “tele" 1la gente ha dejado de ir al cine,

pedro Buewo
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