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EL MODELO COMERCIAL A DEBATE

¢Llegara a ser Granollers un municipio
al estilo de los mejores municipios de Europa?

suficientemente sobre este proyecto de remode-
lacion de nuestro Centro Urbano? Mas bien
no, porque creo que son posibles al menos dos
opciones.

A).-EL MODELO FRANCES: Si seguimos este modelo
haremos un Centro Urbano que se limitard a peatona-
lizar totalmente el Centro, incluida la carretera, elimi-
nando del mismo y “por principio” todos los vehiculos
a motor. Su objetivo inmediato es la eliminacion del
coche, pero sus consecuencias seran otras.

El primer resultado de esta decision es una aparente
mejora de la vida urbana,
porque el ciudadano acude

.E stamos informados los ciudadanos de Granollers

ladarse a las Areas Comerciales que previamente se
instalaron en el Extrarradio, a varios kilémetros de la
ciudad y que son el complemento idoneo del fracaso
de las Islas Peatonales del Centro Urbano

El disefio de “Isla Peatonal + Area Comercial en el
Extrarradio”, estimula atin mas el uso y dependencia
del coche. Cuando este proceso se culmina y se queda
uno sin tiendas en el Centro es imprescindible despla-
zarse en coche varios kilometros fuera de la ciudad pa-
ra realizar hasta las compras mds necesarias. Triste pa-
radoja ésta, cuando lo que su eslégan justificador pre-
tendia, era todo lo contrario.

El disefio de este proce-
so reurbanizador de Cen-
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enseguida al reclamo de la
“peatonalidad”. A conti-
nuacion y atraidos por la
abundancia de publico se
produce una instalacidon
progresiva de franquicias y
cadenas. Se ha iniciado
un proceso que terminara
en decadencia. Algunas
ciudades, aunque tarde,
parece que ya han empe-
zado a darse cuenta.

B).-MODELO ALEMAN:
Este modelo resuelve de
forma pragmatica los pro-
blemas ciudadanos. Se
trata de hallar soluciones
equilibradas para el co-
mercio, para los servicios,
para el transporte, para la
calidad de vida del ciuda-
dano. Permite objetivos de
ventas compatibles entre franquicias y comercios tradi-
cionales.

Las calles son didfanas. Carecen de estorbos de faro-
las y papeleras mal emplazadas. Se puede usar el trans-
porte publico adaptado a la zona peatonal, el coche, o
la bicicleta. La tinica prioridad es el peatén. Lo he visto
durante estas vacaciones en Alemania a donde he ido
expresamente para visitar Centros Urbanos de ciuda-
des como Colonia, Koblenza, Rudesheim, Cochem.

Hay personas que estan muy seguras de que, para
tener en Granollers un Centro Urbano de éxito Comer-
cial, lo ideal seria el Modelo Francés y lo avalan con
argumentos como éstos: “La ciudad es para los ciuda-
danos” “Si a las personas, no a los coches” “Hay que
reducir el uso del coche” “Hay que usar el transporte
publico” “Hay que promover la movilidad sostenible y
segura”. :

Todos estos argumentos son verdad. Y son vali-
dos porque son principios generales, que nadie discute
Pero dejan de ser verdad en su ejecucién practica. La
experiencia asi lo demuestra tercamente. Recordemos
el escaso €xito obtenido con el “Bus Escolar a Peu” y
los “Parkings para Bicicletas”. Las ideas solo son ideas
y si no se pueden desarrollar con éxito no sirven para
nada.

Lo cierto es que el dinamismo econdémico de los Cen-
tros Urbanos va desapareciendo poco a poco para tras-

Una calle peatonal en la poblacién alemana de Cochem. Obsérvese que la calle es-
6 libre de obstéculos: el alumbrado estd adosado a la pared. Peatones, bicicletas y
al fondo apunta un vehiculo. Calles peatonales de prioridad invertida.

tros Urbanos, que han fo-
mentado todos los Ayunta-
mientos, obedece a una
l6gica rabiosamente eco-
nomica donde la urbanisti-
ca no ha sido nunca la
protagonista. Se trata en el
fondo de una formula co-
mercial que integra y ab-
sorbe el uso del coche,
aprovechando el colapso
de las ciudades que no
acertaron con una solu-
cion de convivencia y ter-
minaron cediendo su ri-
queza comercial a estas
areas, junto con el uso del
problematico coche.

Estas ciudades van deca-
yendo poco a poco enfer-
mas de su Centro Urbano,
transformado en Isla Pea-
tonal por haber renunciado a una evolucién natural
actualizada de su experimentado modelo de ciudad
mediterranea. Se han limitado a copiar, cuando eran
posibles otras opciones mas originales y apropiadas.

La clave de esta dicotomia de éxito o de fracaso de
un Centro Urbano parece estar en la facilidad o dificul-
tad del transporte de mercancias y de personas pun-
tualmente al mismo corazén del Centro Urbano,
haciéndolo compatible con el concepto de Zona Peato-
nal. Esta es una necesidad elemental a la que no hay
que renunciar. Sin ella no es posible el progreso del
Comercio Urbano.

Los fundamentos econdmicos del Comercio Urbano
hay que adecuarlos, para poder seguir potenciandolos
con estrategias de marketing sobre la comodidad, el
servicio, la calidad, la solidaridad, la cultura y las per-
sonas, gestionadas como verdaderas ventajas competi-
tivas de nuestro Comercio Urbano por G.C.G.

A quienes van a tomar decisiones al caso, humilde y
amablemente les recomiendo que antes visiten mode-
los de Centro Urbano en ciudades de tamano medio,
francesas y alemanas, luego comparen los resultados,
y observen dénde la ciudad es para los ciudadanos
y dénde no.
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