Des d’un inici, ’Thome ha creat imatges. A la prehis!bri_a tro-
ben les pintures murals dintre les cavernes; els egipcis de-
coraven les seves piramides amb jeroglifics que jugaven
amb la forga de les imatges; els medievals omplien les es-
glésies de murals; en general, el pintor sempre ha buscat di-
ferents técniques de produccio
tes i altres més surrealistes.

catiu i 'artistic.

“Durante la dltima quincena
de septiembre se celebro una
nueva edicién de video profe-
sional de Brighton (Internatio-
nal Broadcasting Conven-
cion)...

Destacé como novedad mas
importante el sistema de vi-
deo de alta definicion (HDVS)
presentado por Sony. Este
sistema alcanza una resolu-
cion de 1.125 lineas y la infor-
macién publicitaria de la ca-
sa afirma que su calidad es
superior a la del negativo 35
mm. La ventaja de un sistema
compacto de alta deficicion
* como éste (HDVS) consiste
en que se obtiene la misma
definicién de imagen tanto en
origen, grabacién, reproduc-
cién y proyeccion en pantalla.
Las 1.125 lineas de resolu-
cién suponen por primera vez
una calidad de proyeccion si-
milar a la de 35 mm. Esto abri-
ra el debate acerca de la posi-
bilidad de filmacidon de largo-
metrajes en video”.

Aquesta noticia apareguda a
la revista ‘La Luna de Ma-
drid” ens ddna una visi6 de
I'aveng tecnoldgic que s’ha
produit en el camp del video.
Si ara es comenga a parlar de
| la substitucio de les técni
ques cinematografiques per
les del video, no fa massa
temps que aquest sistema
audiovisual es trobava en la
seva prehistoria.

En els seus inicis, el video es
va presentar com una alterna-
tiva al cinema en el seu as-
pecte de miniproduccions pu-
blicitaries per televisio, i com
sempre, les técniques de per-
suacio sén les pioneres en la
busca dels elements més so-
fisticats dins del camp de
I'audiovisual.

VIDEO CLIPS

D’aquesta vessant comercial
del video neixen a Anglaterra
I'any 78 els primers video-
clips ara ja molt coneguts
entre nosaltres, caracterit-
zats per tenir un format més o
menys de tres minuts, amb
un guié narratiu i que servei-
xen per recolzar el llanca-
ment d'una cangé o d'un
grup.

A partir d’aquesta data els
clips s’han desenvolupat de
forma espectacular i van arri-
bar a principis dels 80 a ser
I'avantguarda de l'audiovi-
sual, la forma i la utilitzacio
meés nova dins un medi tambe
nou com és el video. | era en
aquesta época que Julian Al-
varez, cap de |'area de video
d’una escola de ia imatge de
Barcelona, afirmava que “els
clips sbn en aquests mo-
ments I'expressi6 més d’a-
vantguarda a nivell d’audiovi-
sual que s’esta donant, pot-
ser per la confluéncia de gent
de tres camps diferents: el
camp de I'art plastic, el de la
musica i el de l'audiovisual
estrictament’’.

Per veure l'abast d’aquesta
exprosio dels clips als anys
80, només cal dir que a Angla-
terra 'any passat, es van fer
2.000 clips, s’hi van invertir al
voltant d'uns 2.500 milions de
dolars i es van comercialitzar
aconseguint una venda de
20.000 video-clips a les boti-
gues. Per altra banda, als
EEUU, cantants com Michael
Jackson, David Bowie, Ro-
Iling Stones, Eddy Grant, Billy
Joe, The Kings, Donna Sum-
mer, Lionel Richie, The Who,
Niel Young i altres han mogut
molts milions de ddlars per
produir els seus propis clips i
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d’imatges, uns més_ reali}s-
Crear imatges, com veiem, es
una tradicié que ha nascut mab I’'home. Els avencos tecno-
logics ens han donat nous mitjans d’expressio que clada un
en el seu moment ha representat una revolucio. Primer la
fotografia, després el cinema i
cada dia ofereix més possiblitat

ara el video. El video que
s: el video comercial, 'edu-

“Hermetikoa' video guanyador en el festival de San Sebastian

per llancar les seves noves
cangons. Una de les produc-
cions que més polémica | es-
pectacié va causar fou la de
“Thriller” de Michael Jackson
que en la seva realitzacio va
gastar 1.100.000 dolars i
només durant la primera set-
mana al mercat se’'n van ven-
dre 200.000 exemplars.

ELS ULTIMS

A l'estat espanyol aquest
boom va tardar una mica
més, no va arribar fins a prin-
cipis d'aquest any. Tots els
mitjans de comunicacio en
parlaven, els principals grups
s'afanyaven per aconseguir
el seu propi clip. Perd no tot
eren flors i violes, hi havia
una manca de mitjans econo-
mics prou remarcable. La
gent relacionada amb el mén
del video n’era conscient, Ig-
nasi Julia de la revista “‘Vi-
deo” deia que ‘‘si, com tot,
aqui anem retrassats, sobre-
tot per la manca de diners”. |
també, Miquel Benabarre,
que junt amb altra gent realit-
zaren dos clips del grup bar-

celoni Distrito V, manifestava
molt expressivament: “uf, no
hi ha diners per a fer clips
promocionals ben fets, I'4ni-
ca gent que encara els pot fer
sén els grupets de moda a ni-
vell estatal”.

A poc a poc sembla que s’han
anat superant els problemes,
actualment ja esisteix més
d’un programa als diferents
canals de telgvisid de I'estat
dedicats exclusivament a ofe-
rir video-clips, com per exem-
ple “Disco-Visto” de TVE i
“plaitagensam” del circuit
catala de TVE Si aquest fet
¢s molt disiantencara del cir-
cuit de televisi6 per cable
anomenat MTV de Nord-Ame-
rica, dedicat exclusivament a
I’emissi6 de videos musicals i
que compta amb una audieén-
cia de diset milions i mig de
llars, no es polnegar que mal-
grat tot es tirl éndavant.

Els efectes d'aquest boom no
tan sols es VeUen en els pro-
grames de televisi6, les dis-
coteques i els bars es van
transformant éntorn a un nou
element central, el video, i
aixi apareixen els video-jo-

ckeys —els que cavalquen
per damunt de 'imatge— iels
video-bars.

EL VIDEO-ART

A poc a poc, i simultaniament
a aquest boom, ha anat sor-
gint una nova concepcio del
clip que s’allunya una mica
del fet purament comercial.
Es I'opini6 de que els clips
son la recerca d’un nou llen-
guatge visual on, moltes ve-
gades, la forga de la imatge i
el tipus de narracio utilitzada
es sobreposen al tema musi-
cal, demostrant aixi que no
sén sols un acompanyament
visual del grup o cantant en
glestio.

El mateix handicap del clip,
és unicament una estética
funcional o constitueix una
nova forma d’art?, déna peu a
una altra historia, la del video
art.

Perd, qué és video art? Se-
gons els videografs —nova
paraula que haurem d'inclou-
re en el diccionari, gent que
es dedica al video— el video
art neix de la recerca d'un al-

tre llenguatge en video que
no sigui el televisiu. La televi-
8i6 va sorgir del descobri-
ment d’'un nou sistema de
produccié d’imatges, el
sistema eléctric, contraposat
al sistema fotoquimic amb
pel.licula del cinema.

Ara el video té vida propia in-
dependenment dels usos te-
levisius i de la funcié estricta-
ment comercial. Ha nascut
un nou art, la imatge per a la
imatge com a principal ele-
ment i convertir la musica o
altres elements en secunda-
ris. Perd, malgrat la incidén-
cia del video-art en els nos-
tres dies, cal remontar-se una
mica en el temps per a trobar
els seus pioners, alla als anys
60. Nei Jone Paik, un pakista-
ni conegut avui pel programa
que obri la serie de “La venta-
na electronica” que va ser
trasmeés per via satelit a dife-
rents paisos alhora, fou un
d’aquests pioners que experi-
menta amb el llenguatge vi-
deografic. D'altra gent ha se-
guit el cami dels seus experi-
ments com els catalans Mun-
tades i Elena Balcells que tin-
gueren que anar als EEUU per
a ‘“triomfar”.

Clip musical del grup “The Cars™

ELS FESTIVALS

Auquesta independéncia del
video, de la qual ja hem par-
lat, dona lloc a una multipli-
cacio de festivals de video-art
des de I'any 83. Aquest any
s’ha celebrat el 1er. Festival
de video de Madrid, el 2on. de
San Sebastian, el 2on. de Up
and Down de Barcelona i el
primer Festival Internacional
de video a Saint Tropez on
predominava encara el video
clip, perd amb una participa-
ci6 important de video-art.
Una altra caracteristica del vi-
deo-art és el intent de buscar
les diferéncies entre el llen-
guatge cinematografic i el del
video. Aixi opina Isidro Ortiz,
guanyador del primer premi
del 2on. Festival de video de
San Sebastian, quan explica
el que pretenien en la seva
produccié “Hermetikoa’: en
un principi, voliem resaltar
les diferéncies entre el llen-
guatge del video i el cinema-
tografic. Per fer-ho vam utilit-
zar un espai tancat concret.
La nevera és aquest espai mi-
nim on es succeeixen. les di-
ferents imatges...”
-




