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aplicando la razon, la in-
teligencia. Estos grandps
supermercados por su in-
| [raestructura y modo de
funcionamiento hay una
serie de product_os.que no

ueden comercializar. Y
es en estos productos don-
de el astuto comerciante
se ha de especializar. Por
ejemplo, Yy solo es un
gjemplo, en estos grandes
establecimientos no pue-
den «matar», ni hacer
embutidos, etc. El secre-
to, sin lugar a dudas, esta
en la especializacion y en
la consiguiente adapta-
cién, reestructuracion del
local hacia esa especiali-
zacion. También es muy
importante el trato al
cliente, los servicios que
cada negocio presta a su
clientela, los precios a los
que vende sus productos,
J]a imagen interna y exter-
na del establecimiento, y
un largo etcétera donde se
podria incluir el marke-
' ting, publicidad, entre
otras muchas cosas.

Preguntas que no
| esperan respuesta

Sin 4nimo de buscar

" culpable para nuestra his-
| toria, hay una serie de
| cuestiones que no quedan
demasiado claras después

' de llevar alglin tiempo ha-
" ciendo averiguaciones so-
' bre nuestro «Monstruo de
£33.000 m.> Entre ellas,
hay una que merece ser la
primera y trata sobre la
falta de comunicacion
que existe entre el Ayun-

tamiento y las distintas
organizaciones del pue-
blo. No es logico que des-
de enero de 1988 hubieran
empresas interesandose
por los susodichos terre-
nos y que nadie fuera ca-
paz de informar a los co-
merciantes de Mollet so-
bre el asunto. Mas que
nada, porque esos terre-
nos podian haber sido una
inversion apetecible para
el comercio molletense, al
igual que lo han sido para
unas empresas que tienen
al titular de parte de su
capital con nacionalidad
extranjera. Otra pregun-
ta, hecha al aire, es como
se puede permitir que se
estén vendiendo locales
comerciales en los bajos
de aquellos macrobloques
de pisos, en Plana Lledo,
sin avisarles que antes de
que puedan abrir las
puertas de su pequeno ne-
gocio, tendran un «gigan-
ten de enorme poder
como vecino. Por lo me-
nos, aconsejarles que no
pongan una tienda de ali-
mentacion, congelados,
drogueria, ferretria, pes-
caderias, carnicerias, etc.

Ventajas de un gran
centro comercial

Por supuesto, la insta-
lacion en Gallecs de todo
el proyecto referido ante-
riormente, reportara ven-
tajas a Mollet. Las venta-
jas directas son la crea-
cion ‘de unos cincuenta
nuevos puestos de traba-
jo, que seran cubiertos

con persanas de Mollet.
También se comprome-
tieron los representantes
de Supers Catalans a dar
la opcion primera de
compra de locales en las
Galerias Comerciales, o
en la construccion de un
bar y restaurante, o algiin
otro servicio que las em-
presas no hayan previsto
crear en el proyecto ini-
cial, a los empresarios,
comerciantes, etc. de Mo-
llet.

Otro punto muy impor-
tante son los contactos
que Supers Catalans han
mantenido con Autopis-
tas S.A. para que unas
nuevas entrada y salida
de la Autopista A-7 sean
una realidad con la ma-
yor brevedad posible. Se-
rian la salida para los ve-
hiculos que vienen de Ge-
rona y circulan direccion
Tarragona, y la entrada
para aquellos que quieran
encaminarse por la mis-
ma autopista hacia Gero-
na.

Como iltimo «pro» del
Supermercado, estaria el
notable incremento que la
oferta del consumidor de
Mollet y alrededores no-
taria. Aumentaria la ofer-
ta y variedad de produc-
tos, asi como los precios
de todos ellos, pues como
es bien conocido, los pre-
cios de estos enormes es-
tablecimientos son mucho
mas economicos para los
bolsillos de los ciudada-
nos.

Jaime Espaiiol

Mollet se beneficiard con nuevos paseos.
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Seiior Garzon

Concejal de Urbanis-
mo del Ayuntamien-
to de Mollet.

—«Desde enero de
1988, muchas empresas
se han interesado por los
terrenos, pero ese tipo de
cuestiones las llevan los
técnicos del Ayuntamien-
to y no suelen llegar hasta
aqui».

—«El Ayuntamiento se
entera hace dos meses de
la compra de los terrenos
por las empresas citadas,
pero no es hasta finales de
diciembre de 1988 cuando
existe el primer contacto
oficial, hasta entonces,
solamente los arquitectos
de la compaiia se habian
dirigido a la concejalia».

—«Estamos algo mo-
lestos porque se han diri-
gido primero a la Uni6 de
Botiguers que al Ayunta-
miento, que hubiera sido
lo correcto».

—«DPudo que para las
Navidades proximas pue-
dan haber construido el
30% de las obras previs-
tas».

—«El Ayuntamiento
no pueden aprobar ni re-
chazar si no ha visto alin
(27-1-89) ningilin proyec-
ton.

—«Mi consejo a los co-
merciantes de Mollet es
que se renueven de la me-
jor y mas rapida forma
posible».

Sra. Cristina Torrents

Presidenta Unid
de Botiguers
de Mollet.

—«La primera noticia
sobre la compra de los te-
rrenos la tuvimos por me-
dio de la prensa».

—«Considero como
muy positiva la actitud de
esta empresa al pedir
ellos una reuniéon con la
Unié de Botiguers. Ello
demuestra que tenemos
més importancia de la
que la gente nos quiere
dar».

—«ba f1nica posible
critica al Ayuntamiento
es el hecho de que no nos
han informado».

—«El futuro del co-
merciante de Mollet que
trata productos relacio-
nados con la alimenta-
cion, bricolaje, drogueria,
etc., pasa por una rapida
reestructuracion y una es-
pecializacién. Mejor aten-
cion al piblico, méiximos
servicios a prestar y mais
competitividad en los pre-
cios de venta al piblico».

—«Aconsejaria a los
que quieran comprar lo-
cales comerciales en Pla-
na Lledé que se lo pien-
sen, y si lo hacen, que
se olviden de dicarlos a
congelados, alimentacién
en general o drogueria».

—«Hay que reconocer
que esta lucha va a ser di-
ficil».

Sr. Victor Iglesias

Concejal de
Urbanismo del
Ayuntamiento Sant
Adria del Besos.

(Ayuntamiento que
hace pocos afios, autorizo
la ubicacion del Hiper-
mercado PRYCA en
Sant Adria).

—«Al principio hubo
una pequena oposicion al
hipermercado por parte
de los comerciantes, pero
después no ha habido nin-
gin problemay.

—«Se ha detectado un
aumento de la actividad
social y comercial en el
sector donde se implanté
PRYCA, al haber dotado
al municipio de un servi-
cio en pro del ciudada-
no».

—«El barrio donde se
ubicd, se reactivo social y
econdmicamente. Au-
mentaron los puestos de
trabajo, y hubo mejoras
en infraestructura viaria
del sector con paseos y
zonas ajardinadas que re-
quirié una importante in-
version por parte de dicha
empresa».

—«Un hecho negativo
es el aumento del trafico
en la zona, en determina-
dos momentos».

S.F.R.

Comerciante
afectado por la
instalacion del
PRYCA en
Sant Adria.

—«Hubo importantes
manifestaciones por parte
de los comerciantes de
Sant Adria, pues suponia
la ruina para muchos de
nosotros».

—«En mi opinion, el
numero de puestos de tra-
bajo que se crearon, no
llega a una treintena. En
cambio, muchos comer-
ciantes han sufrido im-
portantes pérdidas por la
ubicacion del Hipermer-
cado».

—«Reestructurarse y
especializarse no son co-
sas nada faciles cuando
llevas toda la vida hacien-
do el mismo trabajo. Son
conceptos que en la teoria
puede ser que funcionen,
pero en la practica es muy
complicado llevarlos a
término». ;

—«Los precios es uno
de los caballos de batalla
de mucha gente. Hablan
de hacer mas competiti-
vos los precios, lo cual no
es tan sencillo si el mar-
gen de beneficio para el
tendero, por ejemplo, es
de diez pesetas. Si piden
que lo pongamos al pre-
cio del Hipermercado, re-
sulta que de aquel pro-
ducto ya no ganamos na-
da, y si no ganamos nada
ide qué vamos a vivir™.

—«MNuestro concejal de
Urbanismo habla del au-
mento de personas que vi-
sita nuestra poblacion y
de la reactivacion de la
economia local que ello
supone. Sin embargo, la
gente que viene a com-
prar al PRYCA, llega,
aparca, compra, carga en
el coche y se va. A Sant
Adria; eso no le reporta
ningun beneficio».
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