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enfrente, sale por 50 pese-
tas el viaje. 

Ya sé que me diran us-
tedes que esto no forma 
parte de la «cesta de la 
compra» o, dicho de otro 
mode, que no se trata de 
artículos de primera nece-
sidad. Aunque, si tienen 
hijos pequen os (o, en mi 
caso, nietos) me gustaria 

en el aiío anterior, cosa 
hasta cierto punto com-
prensible, porque t am-
bién el curso es «supe-
rior» al que concluyó en 
junio... 

Pero, cuando la cosa 
empieza a ponerse seria, 
es en el momento de com-
probar cómo ha variado 
la «cesta de la compra», 

do ilustrar mi punto de 
vista con un ejemplo diga-
mos «gràfico». He con-
feccionado una lista de 
treinta y dos artículos de 
primera necesidad, entre 
los mas usuales en los 
renglones de a l imenta-
ción, limpieza personal y 
del hogar, y me he dedica-
do a anotar sus preciós en 
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ver cómo se las arreglan 
para esquivar el compro-
miso... 

Ei segundo aviso, si ios 
hijos son algo mayores, 
llega con el regreso al 
«cole»: libros, material, 
uniforme, matr ícula o 
mensualidad a c o s t u m -
bran a ser mas caros que 

por mas que algún Super-
mercado se empefie en 
dorarnos la «píldora» con 
vistosos folletos de propa-
g a n d a q u e p r e g o n a n 
«ofertas», «campanas» o 
«preciós económicos». 

Dicen que una imagen 
vale mas que cien pala-
bras, Así que he pretendi-

distintos supermercados 
de nuestra Villa. 

Como no d ^ e o hacer 
propaganda gratuita de 
marcas comerciaies mas 
allà de lo imprescindible, 
les garantizo que dentro 
del nombre genérico de 
cada producto he escogi-
do la misma calidad, peso 

i F I A T 

0 tamaiïo, y marca o, de 
no haberla, la mas equi-
valente, a fin de que las 
comparaciones resulten 
lo mas homogéneas posi-
ble; silenciando los esta-
blecimientos de los cuales 
tomé estos preciós, para 
que no se enfade nadie. 

Preciós que tampoco 
puedo garant izar sean 
exactamente los que ba-
llaria ahora mismo el lec-
tor porque, entre la fecha 
de la toma (todos, eso sí, 
el mismo dia) y el de la 
publicación, pueden ha-
ber variado. 

Y es que, si no bastara 
para acabar de completar 
la confusión reinante, con 
la labor constante de la 
maquinita que los va «re-
tocando» a una velocidad 
de vértigo, nos topamos 
frecuentemente con otro 
factor nada despreciable. 

Las «ofertas» 

En efecto: gracias a los 
l l a m a d o s prec iós «en 
ofertas» puedes encon-
trarte con la sorpresa de 
que lo que pagaste ayer 
por 100, de haber espera-
do solamente unos días, 
lo podías haber adquirido 
por 90 u 80, pongamos 
por caso. Lo cual se me 
antoja, no ya sólo pertur-
bador sino injusto. 

Ya sé que los comer-
ciantes no es ta ran de 
acuerdo con esta aprecia-
ción. Los preciós de venta 
—me diran— estan for-
mados por los de coste, 
mas los llamados «gastos 
generales», màs los «im-
puestos», màs el margen 
(^legal?) de beneficio. Si 
de este margen el comer-
ciante desea regalar una 
parte al cliente, no hay 
nada que objetar, muy al 
contrario. Es un favor a 

la cientela que debe agra-
decerse. 

Este y otros argumen-
tos me podràn oponer, 
pero yo sigo firme en mis 
trece, pensando que los 
preciós no deberían sufrir 
tantas oscilaciones. Y ya 
no sólo en la comida o be-
bida sino, por poner un 
ejemplo bien patente, en 
la confección, donde una 
misma prenda suele va-
riar de precio en cantida-
des muy notables, con 
sólo adquiriria unas se-
manas antes o después. 
Sí. sí. Ya sé. La moda... 

^Qué se ha conseguido 
con las «ofertas» y las 
«rebajas». Enloquecer a 
los sufridos consumido-
res, y hacernos andar de 
ceca en meca a la busca 
y captura de la ventaja, 
aunque sea mínima, y 
aparezca hoy aquí y ma-
riana allà. 

Ello, sin olvidar un fac-
tor nada desder iable , 
como lo es el trato dis-
pensado por el personal o 
los e m p l e a d o s que te 
atienden en cada estable-
cimiento, sea éste del or-
den que sea. Puedo dar fe 
de esta circunstancia, in-
cluso en lugares en apa-
riencia tan iguales como 
lo pueden ser los estable-
cimientos bancarios o de 
Crédito. 

Que no en vano existe 
el proverbio —creo que 
chino— que dice: «El que 
no sepa sonreír, que no 
abra tienda». 

«Aquí hi ha marro» 

Desde luego, en todo 
este intríngulis de los pre-
ciós hay mucho màs «to-
mate» del que adivinamos 
0, como dicen los de «La 
Trinca», «Aquí hi ha ma-
.rro». 

Desde el papel higiéni-

co, que unas marcas te 
sirven en una sola hoja y 
otras en hoja doble, algo 
màs delgada, con lo cual 
se gasta antes, hasta los 
medicamentos útiles y ba-
ratos que desaparecen del 
mercado (dos botones de 
muestra: él P R E D N I B U -
T A L que he venido usan-
do con éxito durante aiíos 
contra el lumbago, y aho-
ra han dejado de fabricar 
alegando que tenia un 
componente nocivo, y la 
A N T I S T I N A P R I V I -
NA, para los ojos, que un 
oftalmólogo me confesó 
encontrar en falta sin ex-
plicarse los motivos) lo 
que salta a la vista ^ la 
falta de un control eficaz 
que sepa distinguir cuàn-
do unos preciós suben por 
motivos just i f lcados, y 
cuando lo hacen por razo-
nes menos confesables. 

Sea a nivel de Ministe-
rio, o de «Conselleria de 
la Generalitat», o de Con-
cejalía de Ayuntamiento, 
lo indudable es que al-
guien falla, por conve-
niència 0 por incúria. 

Y resulta risible cursar 
peticiones al Ministerio 
de Trabajo —tengo a la 
vista la que el 19 de abril 
u l t i m o le d i r i g i ó el 
p r e s i d e n t e d e l a 
U.D.A.G.G.— clamando 
por el aumento de las 
pensiones cuando, decon-
seguirse, ese desmadre de 
los preciós que nadie ata-
ja se va llevando con una 
mano lo que ei Gobierno 
concede con la otra... 

Y no me digan que exa-
gero, porque la evidencia 
de este problema es lo que 
ha hecho nacer las Unio-
nes 0 Asociaciones de 
C o n s u m i d o r e s que ya 
existen, y que Mollet de-
bería crear. 

J . Aliguer 

Comíenzan los anos Tipo 
Desde el 25 de junio de 
1988 ya nada es igual en 
nuestra Agencia Oficial. 
Porque ese dia nació el 
Fiat Tipo. Un coche 
absolutamente diferente 
de lo que tu conoces. 

Acércate y compruebalo 

AUTO MOLLET . Agencia Oficial 
Rafael Casanovas, ?8 Tel. 593 27 08 MOLLET 

La tribuna vallesana, 1/10/1988, p. 19 / Col·lecció de premsa i butlletins / Arxiu Municipal de Granollers


