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La moda «Joana»

se ha extendido

por toda Espana

«Joana» es una empresa de Mollet que en
cinco afios se ha extendido por todas las prin-
cipales capitales espafiolas. Con ello el nom-
bre de Mollet es reconocido nacional € inter-
nacionalmente en el mundo de la moda y de la
pasarela gracias a un grupo de molletanos in-
‘teresados en este complejo y arriesgado mun-

do de la moda.

Grupo formado por: Joana Cabezos, Jesis
Martinez y José Cabezos.

—;Qué antecedentes
tienen en el mundo de la
moda? ;Como empezaron
a crear el mundo de «J oa~
nan?

—Nuestros origenes
hay que buscarlos dentro
del mundo de la confec-
cion, antes de nacer como
marca, nuestra actividad
estaba encaminada al
cien por cien en la fabri-
cacion como pieceros, €s
decir, confeccionabamos
para otras casas comer-
ciales de reconocido pres-
tigio y calidad, fueron
anos de adquisicion de
una muy valiosa expe-
riencia.

Experiencia que junto a
una gran pasion por el
mundo de la moda nos
llevaron a lanzarnos a la
aventura de crear JOA-
NA, nuestra propia mar-
ca, con un estilo muy de-
finido y del que sin ningu-
na duda nos sentimos
muy orgullosos. :

—Joana se ha extendi-
do por toda Espana en
poco tiempo. ;Como han
logrado este milagro?

—Tras nosotros hay un
completisimo equipo hu-
mano que, desempenando
a la perfeccion cada uno
Su papel, hacen posible
nuestra firme marcha ha-
cia adelante. Sin lugdr a
dudas, la profesionalidad
de todo el personal que
compone JOANA es en
gran parte responsable

que se haya podido conse-
guir lo que bien podria
considerarse un milagro,
JOANA en poco menos
de cinco anos ha conse-

Mollet se beneficia en muchos aspectos de JOANA

guido una implantacion
total a nivel nacional. Y
no podemos dejar de re-
marcar que poco a poco

nuestra moda empieza’ a-

salir mas alla de nuestras
fronteras. :

— ¢ Qué estructura tiene
JOANA?
—JOANA, como fa-

bricantes tiene un sistema

En Mollet, JOANA tiene una tienda en la Avda. Gaudi, 26
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de distribucion que le per-
mite, como ya hemos di-
cho, cubrir todo el territo-
rio nacional. Disponemos
de nuestro MAYOR de

distribucion en Barcelo- -

na, aisii como
distribuidores-mayoristas
en el resto de las principa-
les capitales de Espafia.
Capitulo aparte es la dis-
tribucion dentro de Cata-
lunya, donde podemos
encontrar las boutiques
JOANA de venta al pu-
blico que dependen direc-
tamente de fabrica,
Como es de suponer esta
dependencia directa con-
sigue una mejora de pre-
cios muy notable, asi lo
ha podido comprobar
nuestra amplia clientela
que viene comprando ha-
bitualmente en nuestra
boutique de Mollet, sita
en Avda. Gaudi, 26. Esta

ol-leccio de premsa i butlletins / Arxiu Municipal de Granollers

boutique cuya vida co-
mercial es de aproxima-
damente dos anos, ha ve-
nido a desempenar, apar-
te de su clara condicion
comercial, otra actividad
secundaria que para no-
sotros supone un gran or-
gullo y satifaccion como
es mostrar a la gente de
nuestro pueblo lo que
continuamente desde aqui

“se esta hacierndo.

—¢La moda JOANA a
qué publico va dirigida?
. Tiene estilo propio JOA-
NA?

—Nuestra moda goza

"de un destacado aire in-

es de suponer, una serie
de ventajas a la pobla-
cion, por una parte las di-
rectas como son los pues-
tos de trabajo, importan-
tisimo hoy dia. Resenar
aqui que buena parte de.
la plantilla estad compues-
ta de gente joven que con-
sigue asi su incorporacion
al mundo laboral. Tras

nuestra plantilla directa
encontramos toda una se-
rie de servicios que asmis-
mo vienen desarrollando
una actividad paralela a
la nuestra, ellos son entre
otros: lavanderias, tintes,
distribuidores de género y

«La dependencia directa de JOANA
con la fabrica consigue una mejora de

precios»

«JOANA tiene un estilo propio y total-

mente definido»

aire informal»

Jestis Martinez y José Cabezos, dos de los protagonistas del milagro JOANA

nombre de JOANA va in-
timamente ligado al de
Mollet del Vallés en sus
distintivos y juntos estan
en todos los desfiles de
Madrid, Sevilla, Valencia
y Barcelona. No hace fal-
ta recordar que estos cer-
tamenes son visitados por
clientes de todo el ambito
nacional y un buen nime-
ro de representantes del
mercado de la moda eu-
ropea. Quizéa no lo parez-
ca pero poco a poco el
nombre de nuestra locali-
dad esta dejando de ser
un desconocido en el
‘mundo de la moda.

—¢Participa  JOANA
en el «boom» de «Moda-
Espania»?

—Ciertamente el
«boom» de MODA ES-
PANA ha impuesto una
inercia de trabajo en la
cual todos los que nos

" movemos en este ambito

- «Nuestra moda goza de un destacado

«El nombre de Mollet esta de forma
continuada en todo los pabellones de

moda»

formal, con un cierto to-
que juvenil, pero como es
l6gico nuestro mundo
profesional nos obliga a
seguir unas claras tenden-
cias de moda de las que
no podemos sustraernos,
siempre dentro de las di-
rectrices que nosotros
consideramos el estilo
JOANA, se puede asegu-
rar tajantemente que
JOANA tiene un estilo
muy propio y totalmente
definido. Asi podemos
comprobar como siguien-
do por una parte con toda
la linea de algodon tenido.
que tanto se ha impuesto,
este ano nuestra clientela
podra encontrar en nues-
tras boutiques nuestros
modelos en seda y otras
composiciones. dentro de
lo que llanamente podria-
mos llamar una linea de
vestir de mayor elegancia,
que serd la tendencia de
este otono-invierno.

—¢Qué ventajas tiene
para Mollet y comarca el
hecho de que una empresa
puntera esté erradicada en
la poblacion?

—Ekl hecho de que
JOANA esté erradicada
en Mollet conlleva, como

complementos, transpor-
tes, etc.

Por otra parte, un he-

cho quiza no tan material

pero no por ello menos
importante, es el grado de
prestigio que supone para
Mollet que su nombre
conste dia a dia y de una
forma continuada en to-

dos los pabellones de mo-
da. No olvidemos que el

g

estamos embarcados y
'nos sentimos parte parti-
cipe. Quiza el gran méri-
to de MODA ESPANA,
no ha sido tanto en lo que
ha afectado a los profe-
sionales que en todo mo-
mento han mantenido su
buen hacer, sino a la con-
cienciacion de nuestros
clientes de que nuestro
pais tiene su moda y que
esta moda es muy buena.
Hasta ahora parecia ha-
ber cierto complejo con
la moda‘ europea, espe-
cialmente francesa e ita-
liana, poco a poco esta va
desapareciendo de lo cual
nos felicitamos todos.

por toda la geografia espaiiola

‘La moda JOANA en uno de sus desfiles




