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td en construir tantas casas hasta el infini-
to, porque el problema no esté en que fal-
ten viviendas, sino que son inalcanza-
bles...

Dicho esto, que nadie se escandalice si di-
go que la burbuja inmobiliaria ha reventado
victima de su pantagruélica digestion. Las
crisis econémicas también tienen un efecto
purgante. Dejan victimas por el camino, pe-
ro al final el cuerpo queda saludable.

Las crisis economicas son ciclicas. A falta
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HOY GRANOLLERS

de Roberto Giménez

de una receta magistral, esta receta que no
caduca nunca: que cada uno se dedique a
cumplir con su obligacién. Hacer las cosas
bien. Ser un buen profesional cada uno en
lo suyo. Igual que al poeta la inspiracién
solo le llega si la encuentra escribiendo, to-
dos y cada uno de nosotros debemos esfor-
zarnos en hacer las cosas un poco mejor
cada dia. El total siempre es la suma, y si
somos capaces de sumar, el futuro no nos
va a restar.

Los grandes empresas no dejan de anunciarse
en tiempos de crisis ¢por qué sera?

navidena de nuestra Revista en la que

nuestro agudo blogero, Marc Vidal,

vaticinaba a los comensales que com-
partiamos mantel, que en este 2008 la
economia iba a tiritar jy de qué manera!
Se lamentaba de la alegria de la clase poli-
tica e incluso de parte de la empresarial
que vivia ajena a lo que €l veia claro que
se nos venia encima. Debo reconocer que
yo entonces no lo veia tan crudo. De todas
manera, Marc Vidal nos tranquilizaba: “/a
Revista no debe temer, sino todo lo contrario, ya
que el mercado publicitario local estd muy con-
solidado, el problema serd para los grandes me-
dios, porque la partida destinada a publicidad
de muchas empresas se va a recortar”. Y la
verdad es que en lo principal el hombre
tenfa mas razén que un santo, pero en lo
que afecta al mercado local, ya no tanto.
Basta ver como se han reducido las pagi-
nas de la Bolsa Laboral.

El mercado no demanda empleo, o para
ser mas exacto: demanda menos empleo.
Durante este afio la Revista esta ofrecien-
do una media de 125 ofertas por semana.
Un ntimero nada despreciable (y que sin
duda otros firmarian de por vida), pero
que es la mitad de lo que se ofertaba el pa-
sado afio. Las cosas como son.

Que las paginas de Oferta Laboral bajen
es natural ante el retraimiento del merca-
do. El efecto positivo es que los que conti-
nian anuncidndose reciben mds opciones,
porque hay menos ofertas para elegir, y
otro efecto: porque en la comarca hay tres
mil parados mds que hace doce meses. Y

Recuerdo una conversacion en la cena

Las grandes marcas saben que la
publicidad es vital para mantener
su cuota de mercado.

esto es de légica cartesiana. En donde la
légica se rompe es en el razonamiento de
las personas que ante el retraimiento ac-
tual deciden ‘ahorrar’ un dinero y ‘desa-
parecen’, dejan de anunciar. jQué error!
Precisamente es en tiempos de ralentiza-
cién del consumo cuando el soporte publi-
citario es mdas necesario que nunca. Eso lo
saben bien los departamentos de marke-
ting de las grandes compafifas que lo lti-
mo que recortan es precisamente en su
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Xavier Solanas

A SANTI SANTAMARIA

A Santi Santamaria, de Can Fo-
bes, el hombre que més estrellas Mi-
chelin tiene en Espafia, no le ha tem-
blado la voz al denunciar esa coci-
na experimental en la que a los
alimentos naturales se les afade la
quimica, para obtener sorprenden-
tes resultados, no sélo es snob, sino
que puede tener efectos perniciosos
para la salud de las personas. La re-
accién de la Asociacién de Cocine-
ros Euro-Toques Espaiia en su contra
ha sido Furi%undo. Santamaria se ha
complicado la vida, pero no le falta
razén. La cocina de calidad la han
de hacer los buenos cocineros, no
los profesionales salidos del por otra
parte excelente Institut Quimic de
Sarrid.

WV DAVID BRUNAT

los lectores de La Vanguardia ho-
bran podido detectar en la Glfima
semana que una de las crénicas
diarias sobre el terremoto que ha
asolado una regién de la China
lleva la firma de David Brunat
en calidad de ‘Servicios Especia-
les’. David es un joven e inquieto
periodista de Canovelles que for-
mé parte de nuestra redaccién co-
mo Redactor-Jefe de Deportes y

muchas de estas personas esperan el vier-  principal escaparate: la publicidad. El error que el pasado o decidio probar
- i3 : i g fortuna en Pekin pensando en la
nes lo que les ofrecen nuestras paginas co-  es de concepto: la publicidad es mds util sodndateilosd Olimpi
mo el agua de este generoso mayo. Todo  cuando el mercado se amilana. aporiuNIcaciee; Iosaeo RN NP
cos. David Brunat no sélo estd co-
laborando con este diario, sino
- con la ra-
L dio (RAC-1)
g y la televi-
| Esta foto es de antes de la guerra, concretamente de sion (La
1935. La mujer tiene un nombre adecuado a este mes SEXTA) ldes~
de mayo, mes de las flores y de la virgen... Era de jo- de _lc lejana
ven una auténtica flor, y una excelente estudiante. Tal C_h'.nc. Da-
vez, la primera de su clase en el antiguo Instituto dén- vid sabe lo
de hoy esté la Escola Pia. Se cas6 con un hombre que que hace,
no es médico, pero si del gremio. Una hija ha seguido enhorabue-
- la carrera profesional del padre. No asi el hijo que op- na.
| t6 por algo que nada tiene que ver con el mundo del

comercio, sino con el arte, la musica... Esta pista es | %
definitiva. Asi que no diremos nada mas, salvo remi- |
tirles a donde ya saben: los Telegramas. S
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