bl ~

' YWY aF 4
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Un sector imprescindible

a ciutat de Granollers destaca per ser capdavante-

ra en activitat econdmica dins la comarca del

Valles Oriental, amb un nivell de diversificacio im-

portant. En aquest sentfit, el potencial indusfrial de
Granollers se situa per damunt dels nivells d'altres capi-
tals comarcals, com ara poden ser Mataré o Manresa,
essent una de les poblacions amb més pes economic
no tan sols en I'‘ambit de la comarca, sind de Catalun-
ya i de tot I'Estat. Aquest dinamisme de |'activitat
economica de Granollers es tradueix en un millor po-
tencial de la forca de treball en comparacié amb altres
ambits territorials, amb un mercat de treball caracterit
zat pel seu cardcter endogen amb uns alis graus d'au-
focontencié i autosuficiéncia que, juntament amb la po-
fenciacié de la funcié de Granollers com a centre ad-
ministratiu de la comarca, permet obtenir uns fluxos de
mobilitat obligada amb saldos -entrades i sorfides- po-
sitis, els quals contribueixen a fer les compres a Gro-
nollers.

Aquests factors impliquen que els habitants de Gra-
nollers generin un elevat volum de despesa en comerg
destinat majoritariament a la compra a la mateixa civ-
tat. Ho demostra el fet que al voltant del 90% de les
compres es fan a la capital del Vallés Oriental. Es de-
fecten, perd, reduides fuites de despesa comercialitzo-
ble cap a alires localitats comercials properes, que no-
més poden ser atribuibles a la necessitat de cercar més
varietat de producies o un fipus de format comercial as-
sequible Gnicament en una gran ciutat. Es per aixd que
la major part de la despesa de fora de Granollers es
concentra a Barcelona. En contraposicio amb aixo, i
addicionalment, gran part dels rendiments empresarials
dels comerciants de Granollers provenen de la despe-
sa efectuada pels visitants, la qual cosa evidencia el
gran atractiv comercial de la nostra ciutat.

Els formats comercials preferits pels consumidors sén,
en termes generals, el de lo botiga especialitzada i la
botiga fradicional, formats estandards d'un centre
urba, tot i que també destaca el pes dels supermercats
en I'adquisicié de productes quotidians.

El comerg de Granollers presenta una oferta sectorial
equilibrada, amb 1.133 establiments comercials, cosa
que permet satister, amb estdndards sovint superiors als
mitjans, les necessitats de la maleixa poblacio, aixi
com les de |'entorn més immedioi, fet gue provoca que
el client resident valori molt positivament el comerc de
la seva ciutat en fermes de tracte, qualitat de produc

tes, varietat d’establiments i elevada gamma de pro-
ducfes.

l'estructura comercial de Granollers, en relacié amb
la mitiana de Catalunya, mostra una evolucié vers els
sectors anomenats de béns comparatius ~com ara
equipament de la llar i equipament personal-, que per
definici6 faciliten I'acte de comprar. Aixi, la dotacié
comercial a Granollers és un 15% superior a la mitjana
de Catalunya (210 establiments per cada 10.000 ha-
bitants enfront dels 181 de Catalunyal).

Pel que fa a les pautes de consum i compra genera-
litzades a Catalun-
yd, entenent com
a fals la disponibi-
litat de grans ma-
gatzems per a
consum de produc-
tes d'equipament i
de supermercats
grans i mitjans per
a productes de
consum quotidia,
aquests formats te-
nen poca presen-
cia a Granollers i,
a més, es concen-
fren en barris molt
allunyats del cen-
fre. Pero, tot i que
frobem una minsa
presencia d'aquest
fipus de format, es
considera que aquesta infradotacié ha ajudat a conso-
lidar un model comercial de la ciutat més tradicional i

roxim al consumidor, que ha permés que en tofs els
Eorris, com a minim, hi hagi establiments comercials
quotidians en béns anomenats de subsistencia.

Constatem, per concloure, I'elevat volum de factura-
ci¢ dels establiments comercials del municipi que, jun-
tament amb una elevada superficie comercial mifiana,
mostren la forta competitivitat del sector a la civtat. En
aquest sentit, cal destacar el fet que I'empresari del co-
merc de Granollers, en general, ha sabut adaptarse
als nous habits de consum i compra dels consumidors,
i també el paper de les diferents associacions de co-
mercianfs existents, que actuen com a elements de di-
namitzacio6 de la ciutat.
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Se complace en presentarles cada miércoles

/= [ as noches de Azu

/ Restaurant -y viafe gastrondmico por cﬁ’ﬁ'rentes culturas

|OFERTA: ABIERTO DOMINGOS AL MEDIODIA

JOSEP GARCIA

Hi ha una gran diversitat d’establiments comercials.

o0 Jordi Terrades
és regidor de I Area de
Comerg de "Ajunta-
ment de Granollers
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29. Quincena mayo: Presentacion de la nueva CARTA DE VINOS
con mas de 150 referéncias rigorosamente seleccionadas
(incluyendo 20 D.O., vinos de autor y nuevos descubrimientos)
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