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GRANOLLER VALLES ORIENTAL* CATALUNYA
Sector comercial NE est % sobre N est. % sobre N? est.
el fola el total |
Quotidia alimentari 303 26,7% 1.756 36,3% 40.661 36,5%
Quotidia no alimentari 56 4,9% 258 5,3% 6.599 5,9%
Equipament de la llar 256 22,6% 82 20,3% 19.715 17,7%
Equipament de la persona 7 19,2% 764 15,8% 21.077 18,9%
Automocio i carburants 60 53% 284 5,9% 4.839 4,3%
Lleure i cultura 122 10,8% 386 8,0% Q.947 8,9%
Comer¢ mixt 32 2,8% 180 3,7% 4.419 4,0%
Altres 87 7 7% 229 4.7% 4.250 3,8% |
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Total comerg 1.133 100,0% 4.839 100% 111.507 100% |
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B UN COMERC AMB IDENTITAT PROPIA.
Més enlla de les reglamentacions farrago-
ses, el cas és que els nameros i les xifres
son meés que significatius pel que fa a la
importancia que ha tingut i té actualment,
a nivell general, el comer¢ tradicional ca-
tala, considerat com un element basic i
transcendental en el teixit econdmic i so-
cial del pais. Segons aixo, des del Depar-
tament d'Inddstria, Comerg i Turisme de la
Generalitat, s'afirma que «Catalunya dispo-
sa d'un model de comerg propi, que aporta
personalitat, niquesa i benestar a la nostra
societat». A més a més del govern central
i l'autonomic, els ajuntaments tenen com-
peténcies per fomentar el comerg i les es-
tructures comercials que creguin conve-
nients dintre dels seus termes municipals,
d'acord amb les lleis aplicables.

Larticle 14 de la Llei 1/1997 d’Equipa-
ments Comercials aprovada pel Parlament
de Catalunya, ho deixa ben clar: «Corres-
pon als ajuntaments, l'adaptacio de ['equi-
pament comercial de les poblacions respec-
tives a les necessitats dels consumidors i
consumidores, 1 amb aquesta finalitat, i en
funcié de les necessitats esmentades, els
ajuntaments poden elaborar Programes d'0-
rientacié per als Equipaments Comercials i
adoptar les mesures de foment oportunes
per tal que l'equipament comercial ja exis-
tent a la poblacié s’adapti al model que es
desprengui del programa respectiu».

B GRANOLLERS COMERCIAL: UN MO-
DEL DE REFERENCIA. Es per aixo i aixi
ho destaca el responsable de la Regidoria
de Promocio Economica i Comerg de LA-
juntament Jordi Terrades, que «s'ha deci-
dit avangar en el projecte de dinamitzacio
comercial ja endegat a Granollers a través

de les actuacions realitzades des de [‘Asso-
ciacié Gran Centre de Granollers [nascuda el
1995] i que i han merescut el reconeixe-
ment general guanyant diversos premis
d’ambit autonémic [Premi a la Millor Ini-
ciativa Comercial 1998 atorgat per la Gene-
ralitat el mes de juny de 1999] i nacional
[Primer Premio Nacional de Comercio Inte-
rior atorgat pel Ministerio de Economia y
Hacienda el mes de novembre de 1999]».

Segons que ha estat reconegut amplia-
ment per tots els sectors socials i empre-
sarials de la ciutat, «la realitat comercial
de Granollers ha esdevingut en els darrers
anys [especialment des de primers dels 80
fins ara] un model de referéncia dels ano-
menats Centres Comercials a Cel Obert, i
amb aquest procés de dinamitzacié comer-
cial en fase de desenvolupament la ciutat i1
els agents directament implicats amb el
sector es troben en el moment idoni per de-
finir el model d'ordenacié comercial de la
ciutat, mitjancant ['elaboracié d'un Progra-
ma d’Orientacio per als Equipaments Comer-
cials (POEC)».

Granollers comptava amb una poblacio
de 53.8437 habitants segons el Padro Mu-
nicipal d'Habitants actualitzat i posat al
dia en data 1 de gener de 2001. A partir
d'aqui, cal dir que representa el 17% de la
poblacio de la comarca (xifrada en
322.000), que és el de més habitants del
Vallés Oriental, seguit per Mollet amb uns
48.000, i que és un dels 19 municipis de
Catalunya que superen els 50.000.

B CATALUNYA, 111.000 ESTABLIMENTS
COMERCIALS; GRANOLLERS MES DE
1.100. Catalunya té actualment més de
111.000 establiments comercials majorita-
riament formats per empreses petites i
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mitjanes, de titularitat familiar i molt
arrelades al territori. Segons les dltimes
dades relatives a l'any 2002, facilitades
per la Generalitat, U'oferta d'aquests esta-
bliments comercials es distribueix de la
seglient manera: Quotidia alimentari
(25,5%), quotidia no alimentari (4%),
equipaments de la llar (24,68%), equipa-
ment de la persona (12,58%), automocio
(11,57%), lleure i cultura (6%), comerg
mixt (11,87%) 1 altres (3,8%).

Si extrapolem aquests percentatges a
Granollers ens trobem en qué la ciutat
comptava l'any 2000 amb un total de
1.163 establiments comercials, repartits
en els segiients percentatges: Quotidia ali-
mentari (26,7%), quotidia no alimentari
(4,9%), equipament de la llar (22,6%),
equipament de la persona (19,2%), auto-
mocio i carburants (5,3%), lleure i cultura
(10,8%), comerc mixt (2,8%), altres
(7,7%). Segons aixo, del total de 1.133
establiments comercials 55 estan ubicats
en galeries comercials (Centre Comercial,
Sant Carles i Boulevard La Porxada), res-
tant a peu de carrer un total de 1.048 ac-
tivitats comercials.

Aquests comergos poden obeir a les se-
glients tipologies:

—Botiga especialitzada: Establiment
detallista que ven de forma tradicio-
nal. Ubicat a la trama urbana. Espe-
cialitats: fruites, verdures, hortalis-
ses, carnisseria, peix i marisc, pastis-
seria, vins i bequdes, productes
congelats... ElL venedor atén indivi-
dualment. Establiment de caracter fa-
miliar. Comercialitza productes de
majorista i propis.

—Autoserveis: Ofereixen en régim
d'autoservei productes de consum
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