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NUESTRAS EMPRESAS

-~ ECONOMIA

Biokit, lideres en diagnosticos

ORIOL SERRA

e encuentra muy cerca

del nucleo histérico de

Llica d’Amunt, al lado de

un rico paisaje natural.

Pero, pese a ser una gran
empresa que exporta sus
productos a sesenta paises de
todo el mundo, pasa desaper-
cibida y no supone ningin
impacto visual en dicho en-
torno. Hablamos de Biokit,
una empresa del campo de la
salud que se dedica a “la in-
vestigacion, la fabricacién y la
venta de productos para diag-
nosticar enfermedades huma-
nas”, tal y como la define su
director general, José Luis
Zarroca. Sus productos son
los reactivos que se utilizan
en los analisis médicos que
tienen por objetivo diagnos-
ticar enfermedades. Entre di-
chos analisis, los mds comu-
nes son las determinaciones
de colesterol o glucosa, en
las que Biokit no esta centra-
da. En cambio, si lo esta en
las pruebas a través de las
que se realizan diagndsticos
para trastornos de la coagu-
lacion, asi como para detec-
tar enfermedades infecciosas
como la hepatitis, la sifilis o
el SIDA.

Actualmente, segin Zarro-
ca, Biokit es el lider mundial
en la deteccion de la mono-
nucleosis infecciosa, conoci-
da también como la ‘enfer-
medad del beso’, dado que su
via de transmision son los
besos. Pero Biokit no ostenta
solamente este liderazgo. En
el Reino Unido es el principal
fabricante del producto que
permite detectar la rubéola.
Por otro lado, en Estados
Unidos es el lider en la ela-
boraciéon del producto que se
usa en el test de enfermeda-
des reumaticas.

Teniendo en cuenta que
Biokit no fabrica medica-
mentos para curar enferme-
dades, sino instrumentos y
reactivos para detectarlas, se
entiende que sus productos
no se puedan encontrar en
farmacias. Sus clientes son
laboratorios, tanto de hospi-
tales como privados, y ban-
cos de sangre. El 95% de su
produccion se destina a las
exportaciones. Sus principa-
les mercados se encuentran
en el Reino Unido, Estados
Unidos y Japon. Pero sus
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productos llegan en total a
mas de sesenta paises de to-
do el mundo, entre los que
se encuentran la India, Corea
del Sur, Iran, varios estados
de Ameérica del Sur e incluso
Irak, un punto que durante
los tultimos anos “ha sido mds
dificil”, como explica Zarroca,
a causa de la guerra del afo
2003 y de sus consecuencias.

LA HISTORIA

Biokit fue fundada el 28 de
diciembre de 1973 en Barce-
lona y pertenece a la multi-
nacional catalana CH-Wer-
fen. Precisamente, su activi-
dad principal durante los
inicios era la investigacion,
lo que significa que no co-
mercializaba los productos
que elaboraba bajo su nom-
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bre. Lo hacia bajo marcas de
otras empresas. Esto pasaba,
segtin el actual director ge-
neral, porque “no habian re-
cursos suficientes como para lle-
var los productos a todos los hos-
pitales, dado que todo se invertia
en tareas de investigacion y de-
sarrollo”, y por lo tanto la
distribucién se debia hacer a
través de otras companias.
En 1982, se abrieron los la-
boratorios de Llica d’Amunt
donde actualmente tiene su
sede central. Adn asi, al
principio dicha sede se man-
tuvo en Barcelona. Las razo-
nes por las cuales la empresa
decidié trasladar su produc-
cién de la Ciudad Condal
hasta el Valles Oriental fue-
ron, como explica Zarroca,
“motivos de espacio”. Precisa-
mente, la planta de Llica iria

Hacia el espacio exterior

En las mismas instalaciones que ocupa Bio-
kit estda ubicada otra empresa completa-
mente distinta, pero cuyas acciones se en-
cuentran en manos de la primera. Se trata de
Nuevas Tecnologias Espaciales, una firma de-
dicada a fabricar accesorios para naves espa-
ciales. Si, lo han leido bien. Lo que fabrica es-

LOS OBJETIVOS

Los objetivos de Biokit de
cara al futuro pasan, segun
Zarroca, por “desarrollar dos
tecnologias nuevas”. La pri-
mera es el Diagnostico Ge-
nético, que trata las “ano-
malias en el ADN, las enferme-
dades genéticas”. La segunda
corresponde al grupo cono-
cido como Tecnologias de
Alta Sensibilidad, que de-
tectan de forma “precoz y
muy precisa” anomalias co-
mo “problemas de coagulacion
o infecciones bacterianas y vi-
rales”. Biokit también se
marca como objetivo de fu-
turo “crecer entre el 15 y el
20% en ventas anuales”, una
cifra muy ambiciosa, te-
niendo en cuenta que la
media de crecimiento por
ano del sector se sitiia alre-
dedor del 6%.

ta empresa fundada en 1985 va a parar al es-
pacio exterior. Se trata de productos como las
neveras que se colocan en las naves espacia-
les o los equipos de los gimnasios donde se
mide la atrofia de los astronautas cuando es-
tos se encuentran en el espacio. Sus clientes
son la Agencia Espacial Europea y la NASA.

ganando importancia con el
paso del tiempo, a medida
que la empresa fuera trasla-
dando toda su actividad a es-
tas instalaciones.

En 1987, la empresa abrid
filiales en varios paises euro-
peos, entre los cuales se en-
contraba el Reino Unido, asi
como en Estados Unidos y
Japon. También durante
aquel mismo afio, empezé a
distribuir sus productos bajo
la marca Biokit. Dos afios
mas tarde, en 1989, se cul-
miné el proceso de traslado a
Lli¢a con la apertura de nue-
vas oficinas en la planta va-
llesana y, de esta manera, de
la nueva sede central de Bio-
kit. Posteriormente, en 1991,
el grupo CH-Werfen adquirié
la empresa norteamericana
Instrumentation Laborato-
ries, conocida por sus lineas
de coagulacion, gases en san-
gre y bioquimica.
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