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40 anos de Colon

La marca de detergente mas popular que se fabrica en la planta granollerense
de Reckitt-Benckiser celebra sus cuatro decadas de historia

.

Trabaiadores a mediados de los aiios 50. En el de/aile, un cam ian de reparto de 10 epoco.

JAUME RIBELL /
FREDERIC NADAL

E
s uno de los iconos de
nuestra cultura popular
reciente. No en vano

incluso l e dedicaron
una can cto n en 1981:

'El bote de Colon', de Alaska

y los Pegamoides. Ahora. el
celebre Colon cumple cuatro

de cad as de existencia. Una
etemerides que la actual em­

presa fabricante, Reckitt­
Benckiser, quiere celebrar

por todo 10 alto con una

gran carnpafia publicitaria a

escala nacional que potencie
aun mas la fama de su pro­
ducto estrella.

Todo e m p e z o en 1934,
cuando Joan Camp Uno,
fundador de la mitica Camp,
e mp ez o a fabricar l ej ia s y
mas tarde jabones bajo un

simple cobertizo. Sus prime­
ras marcas fueron 'El triun­
fo' y el j a b o n en escamas

'Pingiiino'. En 1945 amplio
su mercado a toda la comar­

ca y afiadio el jabon en pol­
vo 'El barrefio: a su oferta.
Asf como los jabones en

pastilla 'Cuatro picos. '33' y
'Elena'. Pero no fue hasta
1954 que llego el despegue
de la empresa, con la salida
al mercado de la version en

polvo de este ultimo: 'Elena'
fue la primera gran marca

de la Camp, gracias a la in­

corpora cion a su formula de
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un blanqueante optico. me­
todo que entonces supuso
toda una novedad, porque
permitfa reducir las dosis y
no hacfa falta afiadir lejfa.
Eso supuso el nacimiento y
rap id o crecimiento de una

red de ventas a nivel de toda

Espana.
En 1960 ya se fabricaba en

la actual factorfa de Fray

Carbo, el primer atomizador
destinado a los detergentes
s in t e ti co s. Y se lanzaba al
mercado el detergente 'Ele­
na', primera gran marca de
la empresa, y fabricado a tra­

ves de dicho proceso. Tal fue
el e x i t o que l e seguirfan
'Elen 2', 'Elen 3', "Nieve '

y
otros productos. basicarnente
para el lavado a mana 0 des-

La crisis y el renacimiento

F ue en septiembre de 1985 cuando Luque fue contratado
por la familia Camp y nombrado adrninistrador unico de
la empresa para hacerse cargo de tal mision. Una mision

nada facil: 11.000 mill ones de pesetas de las de entonces
de endeudamiento, y una plantilla de mas de 1.000 traba­
jadores amenazados por el despido. Es decir, una situacion
tecnica de quiebra. Los accionista ya se negaban a aportar
recursos economicos propios. por el elevadisimo riesgo que
esto suponia (entre los ejercicios de 1982 y 1985, la Camp
habia acumulado unos recursos propios de mas de 3.000
millones de pesetas negativos).

Cuando las entidades financieras amenazaron con colap­
sar la tesoreria. fue cuando se cedio por completo el man­

do a Luque. Y el primer paso, el mas recordado. fue esa

campafia de publicidad, tan sencilla como rompedora y
efectiva. 'Busque. compare, y si encuentra algo mejor,
compre'. Fue el eslogan de la decada. con un spot donde
Luque potenciaba la proximidad al comprador ofreciendo
su propia imagen. Eso se tradujo en una inmediata mejora
en la imagen corporativa y, 10 mas importante, un gran as­

censo en las ventas. La carnpafia funciono tan bien, que ya
en 1986 se obtuvieron importantes beneficios. que no ce­

saron hasta que en 1989 su accionariado decidio venderla
a la holandesa Beckinser.

Joan Camp empea» a fabricar leiias y iabo­
nes en 1934 baio un cobertizo.

tinados a lavadoras tradicio­
nales. denominadas de turbi­
na. Pero la principal revolu­
cion aiin estaba por !legar.

LA REVOLUCION
ESPUMOSA

En el afio 1965 nacfa Co­
lon. Aunque fue tarnbien el
afio fatfdico que uno de los
seis hermanos, Jordi, Iallecio
a consecuencia de un tragico
accidente de au tom ov il. al
caer a un canal del rfo Bbro.
acornpafi ad o de su cufia do
Jaume Sala, cuando iban en

direccion a Galicia, para re­

solver asuntos urgentes. Re­
cuerdo que la noticia de su

muerte recorrio la platea del
cine Mundial. donde se pro­
yectaba en reposicion la pell­
cula "San Francisco", de w.s.
Van Dyke, interpretada por
Clark Gable y Jeannette
MacDonald. Los posteriores
comentarios para los ciuda­
danos que desconocfan el
funcionamiento de la ernpre­
sa era interrogarse por el fu­
turo inmediato de la misma.
tras la desaparicion de unos

de sus impulsores y segun
version de los que les cono­

cian. el mas creativo de los
cuatro hermanos varones.

Pero por suerte, la empresa
supo seguir adelante.

Colon fue el primer deter­

gente de espuma controlada
del mercado. Es decir, el pri-
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