i campanya electoral, que ara es tro-

la recta final, ha estat un esclat, no

ente en el camp politic o ideologic,
jue també ha afectat a la fisonomia
& ciutats, al paisatge urba. Les tan-
dpublicitaries, els cartells enganxats a
parets, les pintades, ... han transformat
filaige dels nostres pobles.
L2 campanya electoral ha obligat,
ateix, a aguditzar l'enginy i a cercar
& formes de comunicacié. Fonamen-

t pels militants de partits amb pocs
lans economics, dels partits pobres.
Laixi yeilem com, a Granollers, al cos-
e les tanques publicitaries han apare-
ipintures murals, realitzades directa-
it sobre la paret, amb motius de pro-
finda de coalicions o partits.
Daltres han organitzat un grup ambu-
bde teatre amb el que es dediquen a
'r‘c els pobles i viles del Principat
fsentan, per places 1 carrers, una obra
explica I'historia del partit i es dema-
i VoL,
: ltre pattit el dia en que els seus
sortien per la televisio va posar dos
i lls al mitj del carrer perque el via-
: ho poguessin veure.,
flquestes i d’altres experiencies, reco-
# per la camera d'en Joan March,
¥0 part d’aquest intént dels partits
f "°0ys mitjans de cercar noves, i més
§c5, formes de comunicacié amb els
£'S votantes. Les hem recollides aqui
#° per a nosaltres, representen la
br ilustracio d'aquesta recta final que
EStem vivin,
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