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NUESTRAS EMPRESAS

Zanini, decoradores de vehiculos
ORIOLSERRA

E
sta presente en varios paises de
todo el mundo, pero sus orige­
nes y su corazon se encuen­

tran en el Valles Oriental. Con
sede en el poligono industrial
Llevant de Parets, Zanini Auto

Grup es uno de los gigantes de nues­

tro pais en la Iabricadon de compo­
nentes de plastico para el sector de la

automocion, Su director general,
Eduard Torras, la define como

"una empresa familiar catalana". Sus

productos estrella son los ernbellece­
dores de rueda, conocidos tambien
como wheel trims. Se trata de las pie­
zas que decoran los tapacubos de las
ruedas de los vehiculos con el logoti­
po 0 la marca en cuestion,

Zanini es el lider mundial en la

producdon de estos articulos, con­

tando con unas cuotas de mercado
del 50% en Europa y del 25% en el
resto del mundo. "a exception de las
zonas de Asia y el Pacifico, donde todavia
no estamos presentes", tal y como pun­
tualiza Torras. El director general
afiade que estos datos significan que
"una de cada cuatro ruedas de coche esta
decorada por Zanini". El resto de pro­
ductos que fabrica esta empresa se

pueden dividir en dos lineas, la de
interior y la de exterior. En el primer
grupo encontramos piezas como las
bolsas de puerta 0 tapas de airbag.
En la segunda categoria, hay com­

ponentes como rejillas de radiador,
retrovisores 0 tiradores de puerta.

Actualmente, Zanini esta presente
en Mejico, Estados Unidos, Francia,
Alemania, India y Brasil. Dentro de
Espana dispone de tres plantas. Una

de ellas se encuentra en la localidad
de Epila, cercana a Zaragoza. Otra
esta situada en Vila franca del Pe­

nedes. Pero la sede central de Zanini
a nivel mundial esta en Parets. Es
alli donde dispone de una superficie
de 5.000 metros cuadrados de su­

perficie y donde da trabajo a un total
de 350 personas, 100 de ellas ubica­
das en la propia central, y 250 mas
en una segunda planta. Segiin To­

rras, la empresa preve en un futuro
no muy lejano, transformar esta se­

gunda planta en un centro de I+D+I

que llevara el nombre de Zanini

Technology Center.
En cuanto a la cartera de dientes,

Zanini trabaja para varios gigantes
del mundo del automovil. Su prind­
pal cliente es General Motors Group
(GMC). Le siguen en la lista los gru­
pos Renault-Nissan, Volkswagen,
Peugeot-Citroen (PSA) y Ford.

LA HISTORIA

La historia de esta empresa co­

mienza en 1965 con la fundadon en

Parets, de Zanini Iberica, una filial
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Eduard Iorros, director general de Zanini

Localidad: Parets

Nombre de la empresa: Zanini Auto Grup, S.A.

Numero de empleados: 350

Superflcie: 5.000 m2

Facturaci6n: 115.000.000 euros

del grupo italiano Zanini SPA. En un

principio, se dedicaba a la Iabrica­
don y distribudon de piezas de plas­
tico destinadas a decorar electrode­
mesticos de las lfneas marron, como

por ejemplo televisores, y blanca,
como lavadoras. Once afios despues
de inidar su actividad, la compaiiia
fue comprada por la familia pareten­
se Torras, dando lugar al nacimiento
del negodo familiar que es actual­
mente la empresa.

Fue tambien entonces cuando la
actividad de la compafiia experi­
mente un gran cambio. Paso de
producir piezas para la decoaradon
de electrodomesticos a centrar sus

esfuerzos en el mundo del autorno­
vil, completando de esta manera

un proceso de cambio que le per­
mitiria de cara al futuro experi­
men tar un mayor crecimiento y
acabar convirtiendose en el gran gi­
gante que es hoy en dia, Ya en el
afio 1989, Zanini Iberica cambio su

denorninacion social, reduciendola

simplemente a Zanini.
En 1995, compro la empresa We­

gu Iberica, que posteriormente pasa­
ria a ser conodda como Zanini Oler­
dola. Durante aquel mismo afio hu­
bo otro cambio en la denominadon
sodal de la empresa, que desde en­

tonces se conoce como Zanini Auto

Grup y es la sociedad cabecera del
grupo. Tambien en 1995 tuvo lugar
la inauguracion del edificio ZAG,
donde desde entonces esta ubicada
la sede de Zanini.

Dos afios despues. en 1997, la em­

presa compro la division de embelle­
cedores de rueda que la firma Pegu­
form France tenia en la localidad
francesa de Oyonnax. Esta division
pasaria a conocerse como Zanini
France. El afio siguiente, se inauguro
una nueva planta productiva en la
localidad mejicana de Queretaro, co­

nodda como Zanini de Mexico.
En 1999, Zanini paso a estar pre­

sente en la India mediante un

acuerdo tecnico-cornercial con la

LOS OBJETIVOS
Al hablar de los objetivos de la

empresa de cara al futuro,
Eduard Torras establece tres

puntos principales. El primero es

la apertura. "entre este aho y el pro­
ximo", de un centro de I+D+I en

Parets que ocupara una superfi­
de de 2.500 metros cuadrados y
que llevara el nombre de Zanini

Technology Center. Por otro la­

do, la empresa paretense tiene la
intendon de seguir expandiendo
su presencia en el ambito inter­
nacional. De esta rnanera, preve
abrir instalaciones en la Republi­
ca Checa de cara al "primer tri­
mestre de 2006" e implantarse.
tambien durante el afio que vie­
ne, en China, donde en estos

momentos "estamos negociando
una 'join venture" con otra em­

presa. Finalmente, este aumento

de la presencia intemacional de
Zanini se llevara a cabo trabajan­
do con "clientes que todavia no te­

nemos ", como Toyota, una de las

grandes firmas automovilisticas
japonesas. Pero esto no es todo.
Zanini tarnbien se ha propuesto
realizar una inversion para mo­

demizar la planta de Tennessee,
en los Estados Unidos, y, en

cuanto a productos, "hacer crecer

las lfneas de interior y exterior".

Zanini y el medio ambiente

empresa autoctona Polyplastics, con

sede en la ciudad de Haryana. Du­

rante el mismo afio, la empresa llego
tambien a Brasil con la apertura de
una planta en la localidad de Curiti­
ba, Zanini Do Brasil. Por ultimo,
1999 via tarnbien como abria sus

puertas la planta de Zanini en Epila,
munidpio cercano a Zaragoza.

Al afio siguiente. Zanini inauguro
una oficina tecnico-comerdal en el
estado norteamericano de Michigan,
10 que dio lugar a la aparidon de Za­

nini USA. Ya durante el afio 2003, la
firma vallesana incremento su pre­
senda en los Estados Unidos. Lo hi­

zo con la compra de Del-Met Wm­

chester, una firma ubicada en la lo­
calidad de Winchester, en el estado
de Tennessee. Nacia de esta manera

Zanini Tennessee.

.....................................................................................................

Z anini elabora sus productos mediante tecnologias avanzadas y, a la vez, sistemas de trabajo que tienen
entre sus objetivos la proteccion del medio ambiente. Ademas de cumplir, en este sentido, los requeri­

rnientos legales y los de sus dientes, Zanini dedica parte de sus esfuerzos a optirnizar la utilizadon de re­

cursos y materias primas, aSI como a estudiar y aplicar nuevas tecnologfas menos contaminantes. Ade­
mas, lleva a cabo tareas de sensibilizadon medio ambiental, tanto entre su plantilla como entre sus prove­
edores y subcontratistas. Como muestra de sus esfuerzos en materia medioambiental. dispone de la
certificadon ISO-1400 1.
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