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Xocoa, la de cosas que se pueden hacer con chocolate

PATRICIA SERRANO

as de treinta tipos de
M tabletas, de bombo-
nes y de snacks, tu-

rrén, cerveza, té,

fondue, velas, perfu-
mes, jabon, vinos, camise-
tas, miusica, incienso,... en
total son mas de 400 pro-
ductos los que produce Xo-
coa y todos ellos con el
chocolate como ingredien-
te indispensable.

TRADICION
CENTENARIA

Los Escursell son maes-
tros pasteleros desde hace
mas de un siglo, cuando en
1897 abrieron su primera
pasteleria en la Barcelone-
ta. Desde que en 1994 la
cuarta generacion de la fa-
milia encabezada por los
hermanos Escursell -
Marc y Miquel- dio un gi-
ro radical a la empresa fa-
miliar, Xocoa no ha parado
de crecer y de crear nue-
vos productos, a cual mas
curioso, con chocolate. Pe-
se a establecer su sede en
Barcelona, la firma produ-
ce todos sus articulos en el
Valles Oriental. En un pri-
mer periodo instalaron el
obrador de Escursell SL en
Cardedeu pero reciente-
mente se han trasladado a
una nave de 800 m2 en el
municipio vecino, Llinars
del Valles, puesto que la
antigua planta de produc-
ciéon se les habia quedado
pequena. El grupo ha rea-
lizado una inversién de
mas de 400.000 euros en
esta nave de Llinars.

Xocoa emplea a unas 40
personas pero, en campa-
nas importantes, como Na-
vidad o Pascua, esta cifra
de trabajadores se dobla.

Miquel, maestro chocola-
tero, jefe de produccién e
I+D del grupo; y Marc, res-
ponsable de la gestion de
las tiendas, el marketing y
las relaciones publicas,
abrieron su primera tienda
Xocoa -el primer estableci-
miento que vende tnica y
exclusivamente productos
de chocolate- en la calle
Petritxol de Barcelona,
“una de las calles clédsicas

Xavier Solanas

Marc Escursell, uno de los responsables de Xocoa.

Nombre de la empresa: Escursell SL (Xocoa)

Localidad: Llinars del Vallés

Nimero de empleados: 40

Superficie: 800 m2

Facturacion: 2,2 millones de euros (2004)

de tradicion chocolatera”,
dice Marc. Asi es como Xo-
coa -nombre que une la
“xocolata” catalana con el
“cocoa” inglés- inicia su
expansién por toda Cata-
lunya y este afio ha hecho
su primera incursion en
Madrid.

MAS QUE CHOCOLATE

Gominola de frambuesas
bafiada con chocolate
blanco y yogur, turrén de
chocolate con vino de So-
montano, snack de té ver-
de japonés, tabletas con
oro comestible de 23 kila-
tes,... son productos dig-
nos de un gourmet que Xo-
coa pone al alcance de to-
dos.

Marc Escursell, explica
que una definicién muy
clara de la empresa es la
de las siglas CCD: Calidad,
Creatividad y Disefnio. Marc
insiste en la importancia
que tiene para el grupo
crear productos de calidad
en su planta de Llinars.

También destaca el papel
de la creatividad y el dise-
no en sus productos que
no son unicamente choco-
late para degustar, sino
que con frecuencia ofrecen
al consumidor una estética
atractiva o una frase inge-
niosa en qué pensar. Por
ejemplo, Marc cita la cam-
pana “Diselo con bombo-
nes”, donde ademas de sa-
borear bombones de cho-
colate con pipas, pistachos,
pimienta o tequila, el com-
prador regala el mensaje
que no se atreve a decir a
la otra persona: desde “Te
quiero” hasta guifios del
tipo “Hay un bombén en-
venenado”. El disefio tam-
bién es una parte esencial
de las tiendas que, tras la
renovacién de su imagen
corporativa hace cuatro
afios, transmiten al consu-
midor la frescura, origina-
lidad e innovacién de la
compania.

Xocoa siempre estd inno-
vando, buscando nuevos
inventos que hacer con su

LOS OBJETIVOS

En la actualidad, Xocoa
dispone de diez tiendas:
siete en Barcelona, una en
Madrid, una en Lleida y
una en Granollers (C/An-
selm Clavé, 11). Proxima-
mente abrird dos estable-
cimientos mds, uno en Gi-
rona y el otro en la
provincia de Barcelona vy,
de cara al afno préximo,
Marc Escursell explica que
quieren abrir otras ocho o
diez tiendas y conseguir
mas presencia a nivel in-
ternacional. Marc, recuerda
que en sus inicios €l y su her-
mano viajaron por todo el
mundo buscando ideas origi-
nales e innovadoras para su
empresa de chocolate y hoy,
una década después, son las
empresas extranjeras las que
vienen a Barcelona en busca
de nuevos aires. “Es algo que
nunca deja de sorprenderme”,
asegura, y aiiade: “Se nota el
buen momento gastrondmico y
creativo que estd viviendo Barce-
lona”,

materia prima, el chocola-
te, para crear “cosas diverti-
das que sorprendan a todos”,
dice Marc. La compafia si-
gue la tendencia del mun-
do de la moda: crear nue-
vos productos de chocolate
para cada campafa. Ade-
mads, también disponen de
su “Fashion Week” que, en
este caso, se llama “Xocoa
Orange Week” y cada mes
de marzo se dedica a co-
mercializar diferentes va-
riedades de productos fa-
bricados con chocolate y
naranja.

“Crear expectacién nos
motiva a crear productos
raros”, afirma Marc, “pero
siempre con coherencia”,
sin olvidar que su funda-
mento es el chocolate.
Marc adelanta que estas
Navidades las tiendas de
Xocoa van a crear polémi-
ca -tanto en la calle como
dentro de las propias tien-
das-con su nueva campa-
fia, pero no quiere dar mas
detalles. Asi es como Xo-
coa crea expectacion.
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